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Цифровые решения  
в точках продаж

Интерактивная демозона c капсулой «Маруся»

Описание
Интерактивная демо-зона с умной колонкой размещается на кассовой зоне в магазинах розницы Tele2 и и участвует 
в консультации клиентов, вовлекая в продукт. Задачи, которые решаются с помощью демо-зоны:
• Самопрезентация товара и управление умными вещами (лампой)
• Интеграция демо-зоны в скрипт продавца с целью вовлечения клиента в продукт
• Презентация акционных предложений с целью реализации дополнительных продаж

LED-экраны как цифровое решение для продвижения 
алкогольных брендов

•	Участник: ТС «Пятёрочка»

•	Заказчик: ТС «Пятёрочка»

•	Исполнитель: ТС «Пятёрочка»

Описание
Единая система управления медиаконтентом – это уникальный проект на рынке indoor-рекламы, совместная 
разработка маркетинга, подразделения инноваций ТС «Пятёрочка» и клиентским опытом. ЕСУМ помогает покупателям 
облегчить получение важной информации, а поставщикам повлиять на выбор клиента в момент покупки. LED-экраны 
в отделах продажи алкоголя – это цифровое решение для продвижения алкогольных брендов. Решение проработано 
с соблюдением всех законодательных норм для рекламы алкогольной продукции. Все ЕСУМ-устройства управляются 
софтом от VISIOBOX, позволяющим в режиме реального времени отслеживать статус устройства и транслируемый на нём 
контент.

•	Участник: Tele2

•	Заказчик: Tele2

•	Исполнитель: Tele2
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Описание
Проект эксклюзивно представлен во флагманском салоне Tele2 в городе Хабаровск. Digital концепция витрин состоит из 
2х уровней цифровых коммуникаций с клиентом:
• на верхних экранах витрин транслируются кампании с ключевыми предложениями
• на экранах смартфонов транслируются конкретные акционные предложения на товар

Концепция позволяет не только заинтересовать клиента подойти к витринам с товаром, но и создать акцент на акционных 
предложениях на конкретный товар, стимулируя желание сделать покупку с выгодой. Вместо обычных ценников в 
витринах используются цифровые на экранах смартфонов. Вся инсталляция работает на единой для розничной сети 
Tele2 платформе, что позволяет оперативно управлять ее контентом в зависимости от рекламной кампании. Благодаря 
мгновенной синхронизации с базой данных, обновление цен и актуализация информационного наполнения на экранах 
смартфонов в открытой выкладке происходит моментально.

Цифровые решения 
в точках продаж
Digital концепция презентации ключевых 
предложений

•	Участник: Tele2

•	Заказчик: Tele2

•	Исполнитель: Tele2
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Лучшая мотивационная  
программа в области торгового 
маркетинга

Мотивационная программа «Приключения 
за подключения»

Описание
В 2022 году проведена мотивационная программа для сотрудников полевой команды. Участниками мотивации стали 
более 1000 сотрудников по всей стране. Мотивационная программа, благодаря продуманной механике и четкой 
стратегии проведения, показала отличные результаты, все поставленные kpi были перевыполнены. 

Народный креатив, достойный Оскара!
•	Участник: Action

•	Заказчик: AG Essen Production

•	Бренд: Essen

•	Исполнитель: Action

Описание
Кондитерская продукция Essen представлена в магазинах по всей стране. Как в преддверии Нового года создать 
настроение и укрепить командный дух, если «команда» – это отдел продаж, состоящий из полевого персонала и офисных 
работников во всех регионах? Чтобы вовлечь в активацию целые команды, их близких и потребителей, в VK был запущен 
конкурс на лучшее видео с продукцией Essen. «Народный» креатив сплотил участников, повысил заметность бренда 
в соцсетях и сделал Essen еще ближе к целевой аудитории.

•	Участник: ООО Т2 Мобайл

•	Бренд: Tele2

•	Исполнитель: ООО Т2 Мобайл
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Инсталляция в местах продаж

Установка штанг для лакомств  
DREAMIES Petcare в сети Дикси, Магнит, Пятерочка

Описание
Цели проекта: В рамках данного проекта необходимо было выполнить доставку и установку элементов торгового 
оборудования Mars в Дикси, Магнит, Пятерочке. Обеспечен вывод новинки на рынок,а также развитие партнёрства Mars 
с крупнейшими сетями за счет увеличения выкладки категории домашних животных. В рамках данного проекта в Сети 
Дикси, Магнит, Пятерочка были размещены штанги для лакомств DREAMIES. Всего: 
Дикси – 2 213 штанг в 2 213 торговых точках. 
Магнит – 3 702 штанг в 3 702 торговых точках.
Пятерочка – 8000 штанг в 8000 торговых точках.
Общее количество – 13 915 ТТ
Нашей задачей было доставить и смонтировать POSM. Срок реализации проекта – 2,5 месяца.

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Mars

•	Бренд: Pet Nutrition

Федеральный масштаб. Почта Банк России
•	Исполнитель:  

ООО «КОРАЛЛ ГРУПП»

•	Заказчик: Почта Банк

•	Бренд: Почта Банк

Описание
Крупнейший российский заказчик, имеющий самую широкую региональную сеть обслуживания для россиян в 83 регионах 
РФ. За короткий срок клиентская база Почта банка превысила 21,5 млн. человек. Цель банка – сделать доступными 
финансовые услуги для жителей разных уголков страны, в том числе самых удаленных городах и селах. Перед нашей 
компанией была поставлена задача произвести POSM, доставить и оформить точки продаж отделений банка, а также 
выполнить комплексный сервис наружных вывесок банка в соответствии с адресной программой заказчика.
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Инсталляция в местах продаж

Проект Kotex в сети Перекресток
•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Kimberly-Clark

•	Бренд:  Kotex

Описание
Федеральный проект по установке POSM Kotex в сети Перекресток. В рамках данного проекта в сети Перекресток были 
размещены дисплеи Kotex. Всего 200 дисплеев в 200 торговых точках. Нашей задачей было доставить и  смонтировать 
POSM. Срок реализации проекта – 1 день. Трудоемкость работ составила 0,5  чел/часов  на одну ТТ. Общая трудоемкость 
проекта – 100 чел/часа производства работ. 

Описание
Суть данного проекта в подготовке и мотивации постоянных бригад по 2–3 человека, обладающих уникальным, 
разносторонним опытом и готовых к регулярным командировкам по всей стране. Под разносторонним опытом имеется 
в виду не только классические навыки монтажа, демонтажа и работу с электрикой, но и профессиональные работы по 
ламинату, плитке, мебеле, стеклу, сантехнике.

Сезонная смена инсталляции в ОБИ

•	Исполнитель: Ace Target

•	Заказчик:  
ООО «ОБИ Франчайзинговый 
Центр»

•	Бренд:  ОБИ



ТСО ФОКУС ВОЗМОЖНОСТИ ОЖИДАЕМЫЙ 
ЭФФЕКТ (%) ПРИМЕР КЕЙСА

Спецификация Новые стандарты характеристик хранения 10% Изменение высоты стандартной паллеты

Процесс Переработка 4% Экология: Продажа POSM для переработки

Процесс Утилизация 1%

Процесс Консолидированная доставка разных брендов  
и бизнес юнитов 20% «Идеальный грузовик»: Система позволяет автоматически 

собирать все заявки разных категорий клиента в одну отгрузку

Потребность Инструменты регулярной работы  
с неликвидным стоком 11% Аналитика и отчеты  Каталог Slow movers и распределение до 

50% от его POSM

Потребность Определение оптимального safety stock для POSM 
прикассовой зоны и прочих постоянных материалов 14% Внедрение сбора потребности до размещения на производство

Процесс Оптимизация уровня остатков на складах 
дистрибьютеров 50% Интеграция КИС с дистрибьютерами и управление остатками

Процесс Контроль полной стоимости паллетоместа 10% Цифровой помощник для заказа кратно упаковки

•  Сбор информации
•  Обзвон 
•  Согласование 
•  Качество данных 

PLANNING
•  Актуальность данных 
•  Управление рисками 

DELIVERY
•  Причины неликвидного стока 
•  Что делать? 
•  Экология 

SCRAPPAGE
•  Достоверность статуса 
•  Точность графика 

INSTALLATION

•  Устаревшие подходы 
   управления POSM

•  Большая загрузка 
   ресурсов

•  Цифровизация  
   процессов

•  Повышение 
   производительности

INSCOM SOLUTIONS: 4PL  •  Член POPAI  •  Продвинутая ИТ Платформа  •  Склад А класса  •  Control Tower  •  Основана в 2010 году   

www.inscomsolutions.ru 

POSM VALUE CHAIN DESIGN

4PL

Простой 
контроль

Аналитика  
и oтчеты

Прозрачность Учет экономии ТСО: До 20% 
снижение затрат

Service  
Level

80%
100%

ЦИФРОВАЯ ПЛАТФОРМА

TCO APPROACH: ЭФФЕКТЫ

•  Данные о POSM заносятся в Платформу 

•  Управление идет по заданиям 

•  Блок аналитики 

•  Все пользователи интегрированы  
    и работают с одной информацией 

•  Коммерческая модель прозрачная

ЭФФЕКТИВНАЯ РАБОТА
•  Настройка Платформы

•  Реализация пилотных инициатив

•  Обсуждение результатов 

•  Масштабирование 

КАК НАЧАТЬ РАБОТУ

! Интегрированы дистрибьюторы Alidi, ДМС и многие другие



9

Инсталляция в местах продаж

Описание
Федеральный проект по установке POSM Henkel  в сети Магнит. В рамках данного проекта в сети Магнит были размещены 
бьюти зоны «Салон Красоты». Всего 100 дисплеев в 100 торговых точках. Нашей задачей было доставить и  смонтировать 
POSM. Срок реализации проекта – 1 день. Трудоемкость работ составила 1  чел/часов  на одну ТТ. Общая трудоемкость 
проекта – 100 чел/часа производства работ. Мы выстроили оперативную коммуникацию сотрудника на объекте 
с координатором и клиентом. 

Проект в Магните Косметик

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Henkel

•	Бренд:  Henkel Beauty

Описание
Федеральный проект по установке POSM Henkel  в сети Ашан. В рамках данного проекта в сети Ашан были размещены 
бьюти зоны «Салон Красоты». Всего 152 дисплея в 152 торговых точках. Нашей задачей было доставить и  смонтировать 
POSM. Срок реализации проекта – 1 день. Магазины были расположены в 100 населенных пунктах Центрального, Южного, 
Приволжского федерального округа.

Островная бьюти зона «Салон Красоты» Ашан

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Henkel

•	Бренд:  Henkel Beauty

ТСО ФОКУС ВОЗМОЖНОСТИ ОЖИДАЕМЫЙ 
ЭФФЕКТ (%) ПРИМЕР КЕЙСА

Спецификация Новые стандарты характеристик хранения 10% Изменение высоты стандартной паллеты

Процесс Переработка 4% Экология: Продажа POSM для переработки

Процесс Утилизация 1%

Процесс Консолидированная доставка разных брендов  
и бизнес юнитов 20% «Идеальный грузовик»: Система позволяет автоматически 

собирать все заявки разных категорий клиента в одну отгрузку

Потребность Инструменты регулярной работы  
с неликвидным стоком 11% Аналитика и отчеты  Каталог Slow movers и распределение до 

50% от его POSM

Потребность Определение оптимального safety stock для POSM 
прикассовой зоны и прочих постоянных материалов 14% Внедрение сбора потребности до размещения на производство

Процесс Оптимизация уровня остатков на складах 
дистрибьютеров 50% Интеграция КИС с дистрибьютерами и управление остатками

Процесс Контроль полной стоимости паллетоместа 10% Цифровой помощник для заказа кратно упаковки

•  Сбор информации
•  Обзвон 
•  Согласование 
•  Качество данных 

PLANNING
•  Актуальность данных 
•  Управление рисками 

DELIVERY
•  Причины неликвидного стока 
•  Что делать? 
•  Экология 

SCRAPPAGE
•  Достоверность статуса 
•  Точность графика 

INSTALLATION

•  Устаревшие подходы 
   управления POSM

•  Большая загрузка 
   ресурсов

•  Цифровизация  
   процессов

•  Повышение 
   производительности

INSCOM SOLUTIONS: 4PL  •  Член POPAI  •  Продвинутая ИТ Платформа  •  Склад А класса  •  Control Tower  •  Основана в 2010 году   

www.inscomsolutions.ru 

POSM VALUE CHAIN DESIGN

4PL

Простой 
контроль

Аналитика  
и oтчеты

Прозрачность Учет экономии ТСО: До 20% 
снижение затрат

Service  
Level

80%
100%

ЦИФРОВАЯ ПЛАТФОРМА

TCO APPROACH: ЭФФЕКТЫ

•  Данные о POSM заносятся в Платформу 

•  Управление идет по заданиям 

•  Блок аналитики 

•  Все пользователи интегрированы  
    и работают с одной информацией 

•  Коммерческая модель прозрачная

ЭФФЕКТИВНАЯ РАБОТА
•  Настройка Платформы

•  Реализация пилотных инициатив

•  Обсуждение результатов 

•  Масштабирование 

КАК НАЧАТЬ РАБОТУ

! Интегрированы дистрибьюторы Alidi, ДМС и многие другие
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Инсталляция в местах продаж

Описание
Мы помогли реализовать уникальное оформление полочного пространства, которое позволяет погрузиться в самое 
сердце морской бездны и открыть для себя новые ощущения. Главной задачей было создание атмосферы, которая 
максимально передавала бы дух аромата и фантазии парфюмера на тему флоры абиссальной равнины. Каждая полка 
была украшена яркими элементами, напоминающими морские водоросли и камни. Винтажные книги и ракушки были 
ключевым акцентом, который помогал перенестись в эпоху путешествий на кораблях и поиска сокровищ. Нам удалось 
четко соблюсти гайдлайны клиента и выполнить оформление в срок.

Оформление полочного пространства 
для парфюмерного бренда L’Artisan Parfumeur 
в магазинах ГУМ, ЦУМ и Золотое Яблоко

•	Исполнитель:  
ООО «КОРАЛЛ ГРУПП»

•	Заказчик:  
ГУМ, ЦУМ и Золотое Яблоко

•	Бренд: L’Artisan Parfumeur
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Инсталляция в местах продаж

Описание
В рамках данного проекта в сети Auchan/ Atac были размещены дисплеи Multibrand NY’23. Всего 136 дисплеев в 136 
торговых точках. Нашей задачей было доставить и смонтировать POSM. Срок реализации проекта -1 день.
Общая трудоемкость проекта – 70 чел/часов производства работ. Показан высокий SL по сохранности грузов. Для 
реализации проекта требовалось предварительно спланировать график производства работ. Все согласования с 
торговыми точками выполняли сотрудники нашей компании в режиме on-line.

Федеральный проект по установке  
POSM Mars в сети Auchan/ Atac 

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Mars

•	Бренд:  MWC

Новогодние театрализации  
Multibrand Korkunov Mars в сети Auchan

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Mars

•	Бренд:  Korkunov

Описание
Всего 160 театрализаций в 160 торговых точках. Проект включал в себя логистическую составляющую. Наша компания 
была интегрирована в цепочку на этапе коммуникации с производителем на предмет графика отгрузки на склад. 
Доставка выполнялась в 48 городах. Общая трудоемкость проекта – 160 чел/часов производства работ. 
Все согласование с торговыми точками выполняли сотрудники нашей компании в режиме on-line.
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Описание
В сети Ашан были размещены shop-in-shop «Весна». Нашей задачей было осуществить логистику и монтаж POSM. Так 
как доставка была оптимизирована для заказчика и выполнена сборным грузом, то перед командой стояла задача 
на этапе последней мили выполнить дополнительный контроль по качеству POSM с учетом количества перевалок из 
Москвы в города назначения и негабаритными ВГХ груза. Дополнительно была сделана обрешетка груза, во избежание 
повреждений во время транспортировки, показан высокий SL по сохранности грузов.  

Федеральный проект по установке  
POSM Mars в сети Ашан

•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Mars

•	Бренд:  MWC

Инсталляция в местах продаж

Описание
В рамках данного проекта в сети Магнит были размещены металлические экспозиторы. Всего 1000 дисплеев 
в 1000 торговых точках. Нашей задачей было доставить и смонтировать POSM. Срок реализации проекта – 14 дней.
Магазины были расположены в 480 населенных пунктах Центрального, Приволжского, Уральского и Сибирского 
федерального округа. Задействовано 455 специалистов, из них 1 ИТР – подготовка инструкции и проведение инструктажа 
(инженер), 454 техников. Проект включал логистические задачи и задачи по инсталляции POSM.

Дисплей экспозитор Henkel в сети Магнит
•	Исполнитель: INSCOM Solutions

•	Заказчик: Henkel

•	Бренд:  Henkel
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Описание
В конце февраля 2023 года компания «Магнит» запустила формат «жесткого» дискаунтера под брендом B1 или «Первый 
выбор». Первые три пилотных магазина открылись в подмосковных Ступино, Электростали и Тучково. Новый формат 
ориентирован на рациональных покупателей с любым уровнем доходов, технологичен и инновационен для российского 
рынка.

Ритейл-брендинг

B1 («Первый выбор»)

•	Заказчик: Магнит

•	Исполнитель: LINII Group

•	Бренд: B1 («Первый выбор»)

Мультибрендовая сеть конструкторов «Мир Кубиков»

•	Заказчик: Inventive Retail Group

•	Исполнитель:  
Inventive Retail Group

•	Бренд: Мир Кубиков

Описание
Inventive Retail Group 29 сентября 2022 года объявила о запуске нового мультибрендового ритейл-проекта «Мир Кубиков». 
Новая сеть появилась на месте сертифицированных магазинов LEGO. Компания позиционирует себя как специалиста 
в конструкторах и коллекционных игрушках, предлагая детям и взрослым лучшее, что представлено на мировом рынке. 
Новый проект состоит из 70 магазинов в более чем 20 городах РФ, а также из хорошо известного покупателям онлайн 
магазина www.mir-kubikov.ru, заказы которого доставляются по всей России. Логотип бренда – стилизованный кубик, 
который одновременно является образом диалогового окна с потребителем. Миссия нового проекта: «Дарить радость 
выбора и свободу конструирования и коллекционирования взрослым и детям».
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Ритейл-брендинг

Ребрендинг ВкусВилл

Описание
Мы создали экосистему и пересобрали архитектуру бренда, разработали стратегию/логотип/айдентику, переделали 
визуализацию программы лояльности, укрепили сокращённое написание ВВ для интернет-магазина, придумали 
новый слоган. В основу обновлённой концепции мы заложили идею инклюзивности, эмпатии и разнообразия. Слоган, 
составленный из тех слов, которыми бренд чаще всего описывают покупатели, теперь звучит так: «Здесь полезное 
вкусно». Помимо полного написания названия бренда в логотипе, мы предложили сокращение ВВ для интернет-магазина. 
Чтобы выделить компанию из общей «зелёной» массы игроков на рынке, был введён ягодный цвет, символизирующий 
вкус. Для брендирования коммуникационных макетов и рекламных поверхностей мы сделали фирменные паттерны 
с аппликациями продуктов.

•	Заказчик: ВкусВилл

•	Исполнитель: LINII Group

•	Бренд: ВкусВилл
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Описание
Инсталляции изготавливали в целях повышения продаж, увеличения интереса к марке и узнаваемости «Ив Роше» 
в России. Задача проекта: визуально транслировать миссию компании «Ив Роше»: «С любовью к природе и женщинам». 
Инсталляции размещались в собственной сети компании Yves Rocher – в 401 бутике по всей России. Многосложность 
проекта – разработка инсталляций для витрин четырех типов. При конструировании элементов дизайна были 
использованы различные материалы и технологии, совмещение которых позволило создать нестандартное оформление. 
Основные элементы каждой инсталляции – светила «Луна» и «Солнце». Система подсветки и металлизированные 
материалы создали атмосферу праздника. 

Описание
Вход в «ЦДМ Игрушки» украшает инновационная витрина в виде лаборатории времени, созданная специально для 
главного детского магазина страны. Ежедневно, с 10:00 до 22:00, здесь проходит шоу со световыми эффектами и звуком. 
Оно посвящено истории игрушек-неваляшек, машинок, вертолетиков, роботов, кукол, электроники, плюшевых медведей. 
Зрители могут узнать интересные факты об игрушках, которые с помощью современных технологий совершают 
путешествие во времени. Шоу поддерживает одну из главных идей ЦДМ о преемственности поколений.

Shop Design.  
Оформление витрин

Инсталляции для оформления витрин YVES ROCHER

Инновационная витрина «Лаборатория времени»
в магазине «ЦДМ Игрушки»

•	Заказчик: ООО «Ив Роше Восток»

•	Исполнитель: ООО «Эль Пако»

•	Дизайн: ООО «Ив Роше Восток»

•	Заказчик:  
ООО «ЦДМ ТОРГОВЛЯ» / 
Магазин «ЦДМ Игрушки»

•	Исполнитель:  
KOOK Event & Decor bureau

•	Дизайн:  
KOOK Event & Decor bureau
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Сказочная витрина торфяного  
шотландского виски ARDBEG

Уличная витрина ЦДМ 
«Сказка о царе Салтане»

•	Заказчик:  
ООО «МОЕТ ХЕННЕССИ 
ДИСТРИБЬЮШН РУС»

•	Исполнитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Заказчик:  
АО «ЦДМ НА ЛУБЯНКЕ» / 
«Центральный Детский 
Магазин на Лубянке»

•	Исполнитель:  
ООО «КОМПАНИЯ ИНФОРМА»

•	Дизайн:  
ООО «КОМПАНИЯ ИНФОРМА»

Описание
Витрина Ardbeg оживает только в ночное время, когда все посетители уходят домой. Тогда вдруг начинают загораться 
лампочки, и из тумана появляются маленькие гномы-портные, которые трудятся над созданием новых сортов виски. Они 
тщательно подбирают ингредиенты, изучают рецепты и тайные знания производства виски.

Описание
В конце декабря 2022 года стартовал масштабный проект «Центрального Детского Магазина на Лубянке» по обновлению 
16 уличных витрин. Концепция проекта основана на сказочной тематике, вдохновением для которой послужили 
классические произведения русской литературы.Первой в «сказочной» серии стала интерактивная уличная витрина 
«Сказка о царе Салтане». В отделке использованы специальные материалы, подсветка и механизмы, что делает 
происходящее за стеклом витрины реалистичным.

Shop Design.  
Оформление витрин
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Shop Design. Pop-up store

Pop-up Store L&L Skin в ТРЦ Атриум

Описание
Для повышения узнаваемости и популярности аппаратов (массажёры, ирригаторы и др.) и косметических средств для 
омоложения, поддержания красоты и здоровья кожи под японским брендом L&L SKIN, продававшихся в интернете или 
в сетевых магазинах, был выбран формат Pop Up Store. Стильный и эргономичный дизайн позволил на малой площади 
разместить всю линейку продуктов бренда и даже предусмотреть удобную зону для консультаций и тестирования. 

Pop-up Valentino Beauty. ЦУМ, Москва
•	Заказчик: АО «Л’Ореаль»

•	Исполнитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн: АО «Л’Ореаль»

Описание
Первое в России pop-up пространство Valentino Beauty, в котором представлена косметика модного Дома. 

•	Заказчик: ИП Погоревич

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн: L&L Skin
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Описание
Размеры pop-up полностью соответствуют реальным размерам вагона метро. Стены выполнены из МДФ, загрунтованные 
и окрашенные в покрасочной камере. По такой же технологии сделали: головную секцию вагона и кофепоинт в нем, 
сидения вагона и расположенные под ними ящики для хранения продукции, имитированный турникет/витрина. 
Освещение – встроенные светильники и угловой лайтбокс с имитацией табло в метро – корпус лайтбокса из МДФ, 
внутри – панели из композита со светодиодами, лицевая часть – акриловые короба.

Shop Design. Pop-up store

Pop-up вагон Monochrome

•	Заказчик: Monochrome

•	Исполнитель: 
ООО «Интеллидженс» 

•	Дизайн: Monochrome
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Shop Design. Пространственные  
решения и дизайн магазинов

Магазины ZENDEN в новом формате

Описание
Магазины зонируются и корнируются по брендам. Компания разработала новую концепцию магазинов под каждый бренд 
обуви: отдельно зона с презентацией ZENDEN, Instreet, QuattroQomforto, Marisetta, Pulse. Также мы проработали витрины 
с акцентами на привлечения внимания и новым позиционированием продукта.

Супермаркет Табрис, Анапа
•	Заказчик:  

Сеть супермаркетов Табрис 
(Краснодар)

•	Исполнитель:  
ООО «ТВК-Р» (Сеть 
супермаркетов Табрис)

•	Дизайн:  
АБ Проект (Ростов-на-Дону) 
и ООО ТВК-Р (Краснодар)

Описание
Концепция дизайна нового супермаркета «Табрис» в Анапе воплотила в себе весь наш опыт проектирования 
и магазиностроения за 25 лет со дня основания сети. Забота о комфорте покупателей нашла отражение во всем: 
в планировке, отделочных материалах, освещении, торговом оборудовании, мебели по индивидуальным проектам. 
Так как каждый проект открытия супермаркета является, по сути, штучным и авторским, мы не идем по принципам 
тиражирования и масштабирования, а позволяем себе уникальные и смелые решения не только для ритейла, но и для 
индустрии HoReCa.

•	Заказчик: ZENDEN

•	Исполнитель: ZENDEN

•	Дизайн: ZENDEN
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Описание
Это первый и пока единственный в центре города парфюмерно-косметический аутлет. Сочетание исторической 
архитектуры, лепнины и узоров на потолках, ручной росписи на стенах с современным торговым оборудованием придаёт 
магазину особую атмосферу и стиль.

Shop Design. Оформление  
торгового пространства

Магазин iBeauty на Тверской, Москва

•	Заказчик:  
Единая Европа Холдинг

•	Исполнитель: VIRTU 

•	Дизайн:  
Единая Европа Холдинг

Ivlev Chef Home BY Kitchen
•	Заказчик: BY World

•	Исполнитель:  
ООО «Интеллидженс»

•	Дизайн: BY World

Описание
Концепт магазина Ivlev Chef Home BY Kitchen должен был повторять большое кухонное пространство с множеством 
торговый зон. Поэтому для его реализации нами были произведены кухонные острова со столешницами из массива 
дуба, кухонные модули/витрины, стеллажи для посуды, остров для ароматов, декоративные кровати и дополнительные 
скрытые зоны для хранения продукции. А также рекламные элементы – вывеска на подложке со световыми накладными 
буквами, лайтбоксы, обрамление зеркал из нержавеющей стали и кассовые зоны.
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Shop Design. Оформление  
торгового пространства
Магазин Bosco Sport & Fresh в открытой зоне 
аэропорта Домодедово

Описание
Компания ReSeM оформила магазин Bosco Sport & Fresh в открытой зоне аэропорта Домодедово, объединяющий 
в своем ассортименте две линии одежды. Особенность этого проекта заключалась в нестандартной планировке 
магазина, выраженной в расположении пристенных стеллажей в одну замкнутую линию, устройстве дверей подсобных 
помещений и примерочной с невидимыми петлями. Особую красоту внешнего вида всего оборудования обеспечила 
отделка его поверхностей с покраской в фирменный рубиновый цвет с высокоглянцевой поверхностью и использование 
нержавеющей стали толщиной 8 мм.

Торговое оборудование и оформление магазина 
Beautymania в Алматы (Казахстан)

•	Заказчик: Beautymania

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн: Beautymania

Описание
К 2022 году возникла необходимость переформатирования магазинов beautymania, сделать торговое пространство более 
открытым и дружелюбным по отношению к покупателю. Новая концепция была опробована на одном из магазинов сети 
в ТРЦ «Mega Alma-Ata», открытие после реновации состоялось в декабре 2022 года. 

•	Заказчик:  
Группа компаний Bosco di Ciliegi

•	Исполнитель: ООО «Ресем»

•	Дизайн:  
Группа компаний Bosco di Ciliegi
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Shop Design. Оформление  
торгового пространства

Оформление новой архитектурной концепции магазина 
O:SPACE в ТРК «Атриум»

•	Заказчик:  
British American Tobacco (BAT)

•	Исполнитель: ООО «Ресем»

•	Дизайн:  
British American Tobacco (BAT)

Описание
Компания ReSeM выполнила для BAT работы по оформлению новой архитектурной концепции магазина O:SPACE в ТРК 
«Атриум», включая изготовление торгового оборудования, рекламное оформление и строительно-монтажные работы. 
Данный проект сочетает в себе оригинальный и узнаваемый дизайн бренда, динамичное освещение и мультимедийные 
технологии. Одним из ключевых решений в оформлении является использование большого количества светодиодных 
экранов, которые объединены в единую светодиодную стену, что позволяет осуществлять эффектную демонстрацию 
медиаконтента в большом разрешении.
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Shop-in-shop.  
Косметика и парфюмерия

Подиум EXCELLANCE

Описание
Компания ООО «ЛазерСтиль» реализовала проект для бренда EXCELLANCE. Промо-подиум установлен в главном 
универмаге страны ГУМ, с целью донести информацию о новой продукции бренда EXCELLANCE до посетителей.

•	Заказчик: ООО МИАН 

•	Бренд: EXCELLANCE

•	Исполнитель: ООО «ЛазерСтиль»

•	Дизайн: ООО МИАН
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Корнер PENHALIGON’S в магазине «Золотое яблоко», 
Алматы, Казахстан

•	Заказчик: PUIG 

•	Бренд: PENHALIGON’S 

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн: PUIG

Описание
Целью проекта стала разработка корнера парфюмерного дома с полуторавековой историей PENHALIGON’S в новом стиле 
с адаптацией специально для магазина «Золотое яблоко» в Алматы. 

Описание
Целью проекта стала идея объединения внутри единой дизайнерской концепции под брендом Paco Rabanne отдельных 
ароматов с яркой индивидуальностью и его реализация в магазине Mon Amie в Алматы. 

Гондолы paco rabanne в магазине  
Mon Amie, Алматы, Казахстан

•	Заказчик: PUIG 

•	Бренд: Paco Rabanne 

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн: PUIG 

Shop-in-shop.  
Косметика и парфюмерия
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Shop-in-shop.  
Косметика и парфюмерия

Презентационная зона в магазине «ЛЭТУАЛЬ» – 
инсталляция в виде листьев пальмы из металла

Описание
Компания ReSeM выполнила проект оформления мультибрендовой презентационной зоны для выкладки акционных 
товаров в магазине торговой сети «ЛЭТУАЛЬ», расположенном в Мегацентре «Красная площадь» в Краснодаре. 
Презентационная зона включает четыре подиума, оборудованных накопителями и нишами облицованными зеркальным 
полистиролом. Самым сложным элементом была инсталляция в виде листьев пальмы, изготовленных из стального листа и 
труб, покрытых путем порошковой покраски. Контур листьев вырезался посредством лазерной резки, после чего каждый 
лист гнулся вручную.

•	Заказчик:  
Торговая сеть «ЛЭТУАЛЬ» 

•	Бренд: Мультибренд

•	Исполнитель: ООО «Ресем»

•	Дизайн:  
Торговая сеть «ЛЭТУАЛЬ»

Корнер Antonio Maretti 
•	Заказчик:  

Торговая сеть «ЛЭТУАЛЬ» 

•	Бренд: Antonio Maretti 

•	Исполнитель: Public Totem

•	Дизайн: Public Totem 

Описание
Микс материалов, премиальные аксессуары и WOW-эффект движения создают поразительное впечатление при входе 
в магазин, сразу вызывая интерес. Стоящие на самом виду тестовые продукты, предлагают познакомиться с брендом 
поближе!
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Shop-in-shop.  
Косметика и парфюмерия

Корнер МЕА 
•	Заказчик:  

Торговая сеть «ЛЭТУАЛЬ» 

•	Бренд: МЕА

•	Исполнитель: Public Totem

•	Дизайн:  
Торговая сеть «ЛЭТУАЛЬ»

Описание
Перед нами стояла задача адаптировать дизайн-концепт, разработанный клиентом  для бренда Mea, для производства 
корнера. Старались передать ценность бренда через торговое оборудование, через настроение и ощущения от 
покупки. Ключевыми акцентами стали текстурированные панели и покрытие розовым  золотом для отделки. Воздушная 
и утонченная атмосфера пространства делает притягательным процесс выбора и покупки, оставляя покупателей в 
приятном послевкусии от общения с брендом.
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Shop-in-shop.  
Бытовая техника и электроника

Бренд-зона XIAOMI 

•	Заказчик: Марвел КТ 

•	Бренд: XIAOMI 

•	Исполнитель: ООО «ЛазерСтиль»

•	Дизайн: Марвел КТ

Описание
Бренд-зоны XIAOMI для гипермаркетов О`КЕЙ. В бренд-зонах представлена различная электроника и бытовая техника для 
УМНОГО ДОМА. Бренд-зоны состоят из нескольких компонентов – колонны, тумбы и трех столов. Материалы и технологии 
использованные для производства: сталь, МДФ, искусственный камень, акрил, матрикс фрейм, УФ печать, светодиоды.

Островная зона для игровых компьютеров 
и аксессуаров THUNDEROBOT

Описание
С целью получения лидирующей позиции на российском рынке среди игровых компьютеров для бренда THUNDEROBOT 
была изготовлена серия больших и малых островных зон. Они эффективно привлекают внимание к бренду, максимально 
функциональны и тем самым делают предпочтительным выбор в пользу THUNDEROBOT.

•	Заказчик: Haier 

•	Бренд: THUNDEROBOT

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн: VIRTU



29

Shop-in-shop.  
Бытовая техника и электроника
Бренд-зона для производителя бытовой техники 
и электроники HISENSE

•	Заказчик: Gorenje 

•	Бренд: HISENSE

•	Исполнитель: ООО «ЛазерСтиль»

•	Дизайн: ООО «ЛазерСтиль»

Описание
Это первая бренд-зона Hisense в формате домашнего кинотеатра в ТЦ МЕГА Белая Дача в Москве. Бренд-зона 
расположена на территории магазина МВидео. В новой бренд-зоне, реализованной в формате shop-in-shop, размещены 
актуальные модели лазерных телевизоров Hisense и телевизоров с технологией ULED (или Ultra LED).

Shop-in-shop в категории Техника в сети Глобус
•	Заказчик: Groupe SEB 

•	Бренд:  
Krups, Moulinex, Tefal, Rowenta

•	Исполнитель: IAM

•	Дизайн: IAM

Описание
Мультибрендовые 20-ти метровые shop-in-shop в категории Техника сети Глобус состоят из 4 основных категорий: уход за 
собой, уход за бельем, уход за домом и помощники на кухне. Для каждой категории проработаны решения, усиливающие 
коммуникацию и удобство выбора для покупателя: продуктовые ролики на встроенных дисплеях различного формата, 
инфоборды с подсказками, как выбрать тот или иной продукт, яркие имиджи на лайтбоксах, широкий перечень полочных 
POSM с описанием конкурентных преимуществ, которые выделяют фокусные SKU. Перемещаемые полки двух размеров 
позволяют эргономично разместить выкладку продукции с учетом сменяемости ассортимента.
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Shop-in-shop.  
Бытовая техника и электроника

Описание
Shop in Shop Panasonic – это первый магазин бренда в России в данном формате, который был разработан чистого листа, 
произведен и смонтирован за месяц, при том, что здесь используются такие материалы как искусственный камень 
и МДФ с покраской. Интересная деталь зоны это стеклянная капсула, в которой стоял фирменный очиститель и внутри 
пространство позиционировалось как самое чистое место в Москве.

Бренд-зона Panasonic

•	Заказчик: Panasonic 

•	Бренд: Panasonic 

•	Исполнитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ» 

Бренд-зона Hiper 
•	Заказчик: Haier 

•	Бренд: Hiper 

•	Исполнитель:  
ООО «INFINITY PROJECT» 

•	Дизайн:  
ООО «INFINITY PROJECT»

Описание
Реализация проекта под ключ: от производства до установки. Бренд-зона выполнена из бумажных и картонных 
элементов.
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Shop-in-shop. Разное

Острова TEFAL в сети магазинов ЛЕНТА

Описание
Острова Tefal были разработаны и произведены для реализации программы лояльности в сети Лента. При своих 
компактных размерах в 2 паллетоместа, каждый остров позволяет разместить на нем демонстрационные образцы, 
а также большой сток по сковородам и технике. Акцентный красный цвет привлекает внимание покупателей 
к продуктам Tefal и проводимой промокампании. Яркие имиджи на центральной части и боковых тумбах усиливают 
коммуникационное взаимодействие с покупателем.

•	Заказчик: Groupe SEB 

•	Бренд: Tefal

•	Исполнитель: IAM

•	Дизайн: IAM

Описание
Shop-in-shop Ingenio интегрирован в стеллажи фирменного магазина Home and Cook в ТЦ Авиапарк. Отличительная 
особенность линейки – съемная ручка Ingenio является акцентом в оформлении зоны. Графичные лучи, идущие от 
ручки, обращают внимание покупателей на наборы, выставленные на тумбе, напоминающей кухонный остров. В тумбе 
размещается сток. Ящик с прозрачной фронтальной панелью указывает на удобство и компактность хранения, что также 
является одним из преимуществ линейки Ingenio.

Зона Ingenio в Home and Cook ТЦ Авиапарк

•	Заказчик: Groupe SEB 

•	Бренд: Tefal 

•	Исполнитель: IAM

•	Дизайн: IAM 
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585*Diamonds
•	Заказчик: 585*Золотой 

•	Бренд: 585*Золотой

•	Исполнитель: 585*Золотой

•	Дизайн: 585*Золотой

Описание
Брендовая зона украшений с бриллиантами.
Цели проекта:
– Увеличить люксовый сегмент с поправкой на особенности новых трендов потребления (поиск осознанной выгоды – 

скидок и акций)
– Занять сбытовую нишу драгоценных камней
– Диверсифицировать премиальность бренда 585*Diamonds в сознании покупателей – отделить от основного 

демократичного бренда «585*ЗОЛОТОЙ»
– Повысить лояльность и привлечь трафик покупателей.

Shop-in-shop. Разное

Описание
Каркас выполнен из металлического профиля с порошковой покраской. Облицовка ЛДСП EGGER черный / древесный. 
Кронштейны полок, рейлинги маталл, порошковая покраска. Крючки пруток 8 мм, порошковая покраска. Полки ЛДСП 
с встроенной подсветкой. Трековая система питания светодиодов. Шкафы-витрины выполнены с использованием 
силикатного стекла. Каждая зона WMF имеет уникальную планограмму под определенную точку. В период с 2020 по 2022 
годы установлено 39 зон по всей России в сетях  М.Видео и Villeroy &Boch, а также 6 зон в Казахстане в сети Технодом.

Оформление WMF

•	Заказчик: Groupe SEB 

•	Бренд: WMF 

•	Исполнитель: АО Прайд

•	Дизайн: WMF 
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Shop-in-shop. Разное

Ruinart Second Skin Launch стойки

Описание
Стойка Ruinart – это изысканная конструкция, созданная для эффективной презентации премиум-класса шампанских 
вин от французского дома Ruinart. Дизайн стойки выполнен в лаконичном и элегантном стиле, что позволяет выставлять 
ее как на фоне светлых стен и потолков, так и на темном фоне. Хорошо подходит для использования в ресторанах, 
барах, гостиницах и на мероприятиях, посвященных презентации вин. Общее впечатление от стойки Ruinart – это 
классический, изысканный и стильный элемент дизайна, который подчеркнет высокое качество и премиальный статус 
вин, выставленных на ее полках.

•	Заказчик:  
ООО «МОЕТ ХЕННЕССИ 
ДИСТРИБЬЮШН РУС» 

•	Бренд: Ruinart

•	Исполнитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»
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Торцевое оформление

Яндекс Торцевая конструкция

Описание
Производство оборудования с возможностью работы интерактива. На торце предусмотрены специальные крепежи для 
демонстрации устройств Умного дома (лампочка, розетка, пульт). Световая дорожка из трех светящихся попеременно 
дисков с командами Алисе, привлекает дополнительное внимание потребителя. Надежно закрепленная на торце Яндекс 
станция активируется и работает с голосовыми командами: «Алиса, спой колыбельную». Внутрь торца интегрирован wi-fi 
роутер. Накопители с кодовым замком служат для хранения товара.

Almador

•	Заказчик: ООО «УК Благо» 

•	Бренд: Almador

•	Дизайн: radar

Описание
Аlmador – это бренд смесевых ароматных масел, лидировавший на рынке в 2020-2021 годах. В 2022 году мы 
перезапустили бренд в новой привлекательной упаковке и решили поддержать рестайлинг за счет нестандартной 
рекламной конструкции непосредственно в месте продаж. Торцы в качестве носителя были выбраны для того, чтобы 
ярко и заметно визуализировать бренд в непосредственной близости от места выкладки продукта в торговой точке. 
Концепция размещения, магазин в магазине, напоминает витрину уютной средиземноморской лавочки. Ведь большая 
часть вкусов линейки бренда связана именно с той местностью: микс подсолнечного и оливкового масла, подсолнечное 
масло с ароматным базиликом, кунжутом, итальянскими травами, а также со вкусом чеснока. 

•	Заказчик: ООО «ЯНДЕКС» 

•	Бренд:  
Умная колонка «Яндекс 
Станция» с голосовым 
ассистентом Алиса

•	Производитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн: ООО «ЯНДЕКС»
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Описание
Яркая и заметная торцевая выкладка Tefal Ingenio встречает покупателей на входе в категорию «Посуда» в сети Глобус. 
Продуктовые ролики на большом дисплее 32 дюйма, клеймы с преимуществами линейки Ingenio от Tefal и демо-выкладка 
усиливают коммуникацию и привлекают внимание покупателей. Нижняя тумба обеспечивает место для сковород, крышек 
и наборов за счет организации 3-х сторонней выкладки.

Торцевое оформление

Торцевое оформление Ingenio в сети магазинов Глобус

•	Заказчик: Groupe SEB 

•	Бренд: TEFAL

•	Производитель: IAM

•	Дизайн: IAM

Первая в России торцевая стойка Ruinart  
для сети «Азбука Вкуса» 

•	Заказчик:  
ООО «МОЕТ ХЕННЕССИ 
ДИСТРИБЬЮШН РУС» 

•	Бренд: Ruinart

•	Производитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

Описание
Стойка Ruinart – это изысканная конструкция, созданная для эффективной презентации премиум-класса шампанских вин от 
французского дома Ruinart. Дизайн стойки выполнен в лаконичном и элегантном стиле, что позволяет выставлять ее как на 
фоне светлых стен и потолков, так и на темном фоне. Хорошо подходит для использования в ресторанах, барах, гостиницах 
и на мероприятиях, посвященных презентации вин. Общее впечатление от стойки Ruinart – это классический, изысканный 
и стильный элемент дизайна, который подчеркнет высокое качество и премиальный статус вин, выставленных на ее полках.
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Брендированный торец Барни для сети Перекресток

Описание
Брендированный торец Барни для сети Перекресток с интерактивными элементами: ростомер и «Барни», пятнашки  
«Барни», светодиодная подсветка логотипа.

•	Заказчик: Mon’delez Rus 

•	Бренд: Барни

•	Производитель: NAMI

•	Дизайн: Mon’delez Rus

Торцевое оформление

Описание
Нашей задачей было создание уникального торгового оборудования для демонстрации бытовой техники в реальном 
времени в сети DNS. Инновация данного дизайна заключается в простой и в то же время прочной конструкции, которая 
позволяет максимально выделиться бренду и продуктам, имея при этом небольшие габариты.

Торец под встраиваемую  технику Beko

•	Заказчик: ООО «Беко» 

•	Бренд: beko

•	Производитель: Public Totem

•	Дизайн: Public Totem
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Оформление категории

Зона Pulse 

Описание
В рамках нового концепта магазинов сети ZENDEN был выделен отдельный спортивный бренд. Зона Pulse визуально 
отличается от остальной презентации обуви в торговой точке. Каждая модель представлена и выделена на отдельной 
полке, чтобы не препятствовать выбору покупателей. Промо позиции описаны с точки зрения конкурентных 
преимуществ бренда. Трендовый дизайн и цветовая гамма весна-2023 создает дополнительное внимание к продукции 
бренда. 

Зональное оформление сети точек продаж Xiaomi
•	Заказчик: Xiaomi 

•	Бренд: Xiaomi

•	Исполнитель: Infinity Project 

•	Дизайн: Infinity Project 

Описание
Лайтбокс зеркальный с интегрированной подсветкой и логотипом компании заказчика был произведён в совокупности с 
маленьким лайтбоксом, подставками для смартфонов и печатными POSM.

•	Заказчик: ZENDEN 

•	Бренд: Pulse

•	Исполнитель: ZENDEN

•	Дизайн: ZENDEN
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Описание
Дерма Центр – это отдельное торговое пространство внутри магазина, выделяющее категорию средств по уходу за кожей 
(VICHY, La Roche-Posay). Оформленное рекламными материалами и дисплеями полочное пространство максимально 
функционально, так как работает в качестве навигатора, создаёт определённую атмосферу и придаёт эстетический 
внешний вид торговому оборудованию. Особенностью проекта в ТРЦ «Метрополис» – использование современных 
цифровых технологий на колонне, которая представляет собой единый большой видеоэкран. Кроме того, стол для 
диагностики также использует инновационные технологии, позволяющие создать реальный Дерма Центр внутри 
магазина.

Оформление категории

Комплексное оформление Дерма Центра  
в ТРЦ Метрополис

•	Заказчик: L’Oreal 

•	Бренд: VICHY, La Roche-Posay

•	Исполнитель: VIRTU

•	Дизайн:  
L’Oreal (архитектор  
Мария Цахариас)

Категорийное оформление Глобус
•	Заказчик: ООО «Таг Рус» 

•	Исполнитель:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

•	Дизайн:  
ООО «КОНЬ-ОГОНЬ»

Описание
Разработана и реализована концепция наборов POSM, которые значимо выделяют основную категорию (зона 
Экспертный уход в зубных пастах) и «подсвечивают» соседние стеллажи. Для размещения световых букв с названиями 
категорий и стопперов полки стеллажей не задействованы, выкладка не нарушена. Использованы крепления на магниты 
и независимые металлоконструкции. Часть POSM выполнена с подсветкой, для дополнительного выделения категории 
внутри гипермаркета.
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Оформление категории

Часы в 585*Золотой

Описание
ЧАСЫ, как категория не основное направление .
Цели проекта:
– Привлечь внимание и эмоционально заинтересовать покупателей в товаре;
– Проинформировать покупателей о представленных брендах;
– Представить различные бренды часов в едином стиле и в общем полочном пространстве;
– Увеличить продажи товарной категории.

Оформление категории Non-food look&feel concept Лента
•	Заказчик: Лента 

•	Бренд: Лента

•	Исполнитель: Public Totem

•	Дизайн: Public Totem

Описание
Реализация новой концепции оформления категории Non-Food включала в себя анализ и адаптацию дизайна клиента 
под используемые технологии производства и материалы. Мы произвели комплекты торгового оформления, навигации, 
различных элементов и декораций. Оформили 4 гипермаркета по всей России. Контрастная навигация верхнего 
уровня, образовательная эмоциональная навигация стеллажей – яркие подсказки покупателю, что облегчает поиск 
нужных товаров. Используемые материалы – металл, фанера и древесные материалы, подчеркивающие эко-тематику 
в основе всей концепции, выдержаны в скандинавском стиле, добавляют в атмосферу магазина презентабельности 
и привлекательности.

•	Заказчик: 585*Золотой 

•	Бренд:  
Мультибренд (НИКА, ТАЛАНТ, 
и другие мировые бренды)

•	Исполнитель: 585*Золотой

•	Дизайн: 585*Золотой



41

Описание
Кампания показала рост продаж диванов на 12,2%, несмотря на общее падение рынка на 26,13%. Суммарный 
охват – 60 286 153 (перевыполнен на 33,97%) со стоимостью контакта 0,56 руб. и конверсией в покупку 27,89%. 
Основное сообщение – диван Askona способен дополнить любое пространство и создать ощущение комфорта, уюта 
и безопасности. В креативе использовали ролики из имеющихся фото и видео диванов, сделав более 100 вариантов 
контента с минимальным вложением средств и времени, с возможностью быстро менять тематику, сюжеты и вординг при 
изменении внешних факторов: погоды, времени года, новостей. 

Лучшая Shopper Marketing  
кампания

На что способен твой диван?

•	Заказчик: Askona

•	Бренд: Askona

•	Исполнитель: Askona

Открытие винотеки SimpleWine в Сочи
•	Заказчик: SimpleWine 

•	Бренд: Simple Group

•	Исполнитель: BEETL

Описание
Разработка и организация плана поддержки открытия винотеки SimpleWine Сочи Горки Город, с целью довести клиента до 
новой точки продажи и смотивировать на покупку фирменной продукции, через интерактивные решения и перформанс. 
Задачи:
•	Оформление винотеки к запуску рекламной кампании винотеки SimpleWine в Сочи в зимний сезон, разработка 

и создание креативных инсталляций и оформление винотеки.
•	Производство полиграфии и брендированных мерч-материалов (призов) для выдачи посетителям по итогам 

внутреннего розыгрыша и внешних промоакций винотеки SimpleWine в Сочи. 
•	Максимально широко анонсировать открытие винотеки, с целью сделать винотеку SimpleWine первым выбором для 

покупателей вина в Красной Поляне.
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Игровая механика «Новогодняя лаборатория»

Описание
«Новогодняя лаборатория» от Tele2 – игра в стиле sci-fi и жанре match-3 с элементами RPG. Игроки выполняли задания, 
прокачивали виртуальную лабораторию и получали призы – от промокодов до смартфонов и роботов-пылесосов.
Действующие абоненты играли в приложении «Мой Tele2». А потенциальные клиенты – попадали в игру через 
индивидуальные QR-коды, размещенные на специально разработанных POSM-материалах в 180 000 офлайн-точках продаж 
SIM-карт Tele2 и точках продаж любого профиля, где продаются все операторы: Wildberries, Глобус, Детский мир и другие.

•	Заказчик: Tele2

•	Бренд: Tele2

•	Исполнитель: Digital Lab

Описание
Кампания увеличила продажи кроватей на 35% при падении общего спроса на рынке на 24,7%. Суммарный охват 
72 332 288 (перевыполнен на 44,66%), стоимость контакта 0,46 руб., конверсия в покупку 34%. Основное сообщение – 
спальни Askona помогают создать пространство для уютного семейного счастья. Ключевым креативом стали короткие 
видеоролики (более 70) с низким бюджетом и кейвижуалы с ироничными диалогами из семейной жизни, которые 
привлекали внимание клиента на протяжении всей кампании. 

Твоя кровать – Askona!
•	Заказчик: Askona

•	Бренд: Askona

•	Исполнитель: Askona
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Забери свою долю от 1 000 000 рублей!
•	Заказчик:  

ООО «Серволюкс Восток» 

•	Бренд: Петруха

•	Исполнитель: POS Media Rus

Описание
«Забери свою долю от 1 000 000 рублей!» – мотивационная активация с федеральным охватом, которая прошла в 2021 

году и успешно продлилась на 2 сезон в 2022.

Описание
Маркетинговая акция «Завры» стала абсолютным лидером по количеству выданных игрушек и сыгранных игр на 
одного пользователя. Она также получила широкий отклик, набрав в соцсетях и СМИ большое количество упоминаний 
и комментариев: игрушки упоминали в три раза больше, чем их ближайшего конкурента. По мнению специалистов, два 
дополнительных визита в магазины торговой сети каждого покупателя, участвующего в акции, был продиктован именно 
желанием собрать коллекцию призов. 

Завры! Собери всю коллекцию

•	Заказчик: ООО Агроторг 

•	Бренд: ТС «Пятёрочка»

•	Исполнитель: ТС «Пятёрочка»
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Новый год в «Пятёрочке»
•	Заказчик: ООО Агроторг 

•	Бренд: ТС «Пятёрочка»

•	Исполнитель: ТС «Пятёрочка»

Описание
Акция была приурочена к Новому Году – празднику, который традиционно у всех ассоциируется с подарками 
и поздравлениями. Поэтому мы решили идею дарения подарков нашим гостям положить в основу слогана акции: «У нас 
подарки и призы, подарим их от всей души!» При этом важно отметить, что в качестве подарков были выбраны товары, 
особенно желанные в условиях текущей экономической ситуации. Вместо одного крупного приза выделили огромный 
призовой фонд, чтобы осчастливить как можно больше гостей.

Powerbank sharing в салонах Tele2

Описание
Tele2 поддерживает клиентов и помогает им быть уверенными в стабильной работе своего смартфона. Оператор запустил 
новую услугу в розничной сети – почасовую аренду Power Bank. Все портативные зарядные устройства оборудованы 
сразу тремя кабелями с разъемами Lighting, USB-C и micro USB.Сейчас сервис доступен более чем в 400 торговых точках 
в Москве и области.Арендовать портативный аккумулятор можно с помощью специального приложения StayInTouch 
(AppStore, GooglePlay). Клиенту необходимо зарегистрироваться, найти на карте ближайшую станцию с зарядными 
устройствами, отсканировать QR-код, размещенный на ней, и дождаться выдачи батареи. Вся процедура займет менее 
1 минуты. Вернуть устройство можно в любой ближайшей торговой точке Tele2, отмеченной на карте в приложении.
Стоимость одного часа аренды Power Bank составит 50 рублей. При этом абонентам Tele2 на тарифных планах Black 
и Premium услуга предоставляется бесплатно, для пользователей других тарифов Tele2, а также для клиентов других 
операторов – 100 рублей в час, но первый час бесплатно.

•	Заказчик: Tele2

•	Бренд: Tele2

•	Исполнитель: Tele2
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OSA Магнит

Описание
OSA Alerts является инновационным решением, позволяющим контролировать показатели наличия продукции на полке 
магазина. Проект был запущен агентством Leader Team совместно с компанией Retail Services и розничной сетью «Магнит». 
Цель проекта – оперативно определить и классифицировать причину отсутствия на полке каждой учетной единицы 
товара, предоставив мерчандайзеру задачу на устранение данной проблемы. 

«Скорый мерчандайзинг» для компании Махеевъ
•	Заказчик: AG Essen Production

•	Исполнитель: Action

Описание
Как быстро восстановить продажи и отвоевать долю полки у лидера категории после полной остановки мерчандайзинга 
в начале 2022 года? Благодаря сбережению ресурсов на проектах в период кризиса, изменению подхода к управлению 
полевым персоналом и системам Action, томатной категории Махеевъ удалось вернуть позиции во всех сетях за 3 месяца.

•	Заказчик: Магнит

•	Исполнитель: Leader Team
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Описание
АО «ИГРИСТЫЕ ВИНА» было необходимо увеличить уровень продаж, задействуя инструменты продвинутой аналитики. 
OSA (On Shelf Availability) позволил не только устранить проблемы на полках, но и актуализировать матрицу по каждому 
магазину, а также, собрать аналитические данные для переговорной компании ЗАО «Игристые вина» и сети Магнит 
по вводу новых SKU. Благодаря API (сервер, позволяющий поставщикам и ТС Магнит обмениваться информацией 
о состоянии продукции в каждой торговой точке), также произошло увеличение продаж в точках, так как мерчандайзер 
отрабатывает все проблемы в точках: виртуальные остатки, OOS и некачественную выкладку. 

Лучший мерчандайзинг

Мерчандайзинг для компании ЗАО «ИГРИСТЫЕ ВИНА» 
в сети Магнит

•	Заказчик:  
ЗАО «ИГРИСТЫЕ ВИНА»

•	Исполнитель: BEETL

Аутсорсинг мерчандайзинга «Балтика»
•	Заказчик: ПАО Балтика

•	Исполнитель: Ace Target

Описание
Мерчандайзинг для компании Балтика – в первые полгода работы проекта удалось улучшить показатели мерчандайзинга 
в компании на уровнях 20%–30%. Были внедренны многие инновации как для самой компании, так и в общих подходах 
к работе. Данный проект стал не просто очередной вехой в развитии агентства, но стал некоторым стандартом для 
последующих проектов.






